Marke Pinneberg besser platzieren

Stadtmarketing plant, Einnahmen auf 120000 Euro zu steigern / Veranstaltungen sollen bei AuBendarstellung helfen und Profit abwerfen

PINNEBERG Pinneberg ist
auf dem besten Weg, sich zu
einer attraktiven Marke zu
entwickeln. Das findet zu-
mindest Dirk Matthiessen,
Geschiftsfiihrer des Pinne-
berger Stadtmarketings.
Seitdem er 2012 die Ver-
marktung entwickelt und
vorantreibt, habe sich die
Mitgliederzahl fast verdop-
pelt, berichtete er im Haupt-
ausschuss der Stadt. Derzeit
habe der Verein 54 Mitglie-
der.

»Die Entwicklung im Zuge
des Stadtmarketings ist ins-
gesamt sehr gut“, so der
Stadtmanager. Zu den Mit-
gliedern gehoren auch ,,Dick-

schiffe“ wie Matthiessen die
Stadtwerke, die Sparkasse
Stidholstein, die Neue Ge-
WoGe und die Volksbank in
seinem Vortrag nannte.

Leerstandsquote liegt
aktuell bei elf Prozent

Er definierte als klares Ziel,
die Mitgliedsbeitrdge bis
2017 auf insgesamt 120 000
Euro zu steigern. Derzeit 14-
gen die Einnahmen bei
96000. Aktuell stiinden elf
Prozent der seit 2014 im
Branchenatlas erfassten 221
Einzelhandels- und Gewer-
beobjekte in der Innenstadt
leer. ,,Es ist eine Herausfor-
derung, diese Situation mit
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Présentierte gute Zahlen:
Stadtmanager Dirk Matthies-
sen.

den Eigentiimern zusammen
zu verbessern“, so der Stadt-
manager. Dabei sei er froh,
mit der zuvor beim Stadt-
marketing Wedel beschaftig-

ten Sandra Giirtler eine
»kompetente“ neue Mitar-
beiterin an seiner Seite zu ha-
ben. Mit regionalen Themen
sei sie bestens vertraut.

Innenstadt soll
attrativer werden

Matthiessen berichtete fer-
ner {iber sogenannte Cityge-
spriche an den Standorten
Riibekamp, Untere Dingstét-
teund Fahltskamp. Derartige
Gespriche soll es kiinftig
auch fiir den Bereich Drostei-
platz geben. Dabei gehe es
darum, die Innenstadt at-
traktiver zu gestalten und die
Aufenthaltsqualitit zu opti-
mieren. Bei der Ansiedlung

neuer Unternehmen wiirden
Kaufleute und Einzelhéndler
mit ihm an einem Strang zie-
hen.

»Wir sind stolz darauf, im-
mer noch so viel Etat zu ha-
ben, um Dinge durchzuzie-
hen“, so Matthiessen. Veran-
staltungen wie das Weifle
Dinner, der Weihnachts-
markt sowie ,Comedy &
Arts“ sollen helfen, die Au-
endarstellung zu verbes-
sern. Die Fortsetzung des
Kleinkunstfestivals sei be-
reits gesichert. Weitere Ziele:
Die Events profitabler gestal-
ten und die einheimische
Gastronomie besser einbin-
den. Frauke Heiderhoff



