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Unternehmer sollen die Stadt beleben

Pinnebergs Stadtmarketing muss mit weniger Geld auskommen. City-Manager setzt auf Geschéftsleute, die als Event-Sponsoren auftreten

ANDREAS DAEBELER

PINNEBERG 2  Seit 2012 ist Dirk
Matthiessen Wahl-Pinneberger. Der
aus Heide an die Pinnau gewechselte
City-Manager hat sich zum Ziel gesetzt,
das Image der Kreisstadt aufzupolieren.
Die Erwartungen der Politiker gehen
viel weiter. Matthiessen soll Leerstiinde
beseitigen. Und Veranstaltungen auf
die Beine stellen, die positive Schlagzei-
len bescheren. Dabei muss der Ge-
schiftsfithrer des Stadtmarketingver-
eins Jahr fiir Jahr mit weniger Geld aus-
kommen. Die Anschubfinanzierung der
Stadt wird sukzessive zuriickgefahren.
Zu spiiren bekommen das jetzt auch all
jene, die sich kulturell engagieren.

Ob SummerJazz-Festival oder Ern-
tedank in Waldenau-Datum - kiinftig
gibt es weniger Unterstiitzung vom
Marketingverein. Im Fall des vom Ham-
burger Abendblatt prisentierten Klein-
kunstfestivals Comedy & Arts, das jedes
Jahr Tausende in die Innenstadt lockt,
setzte sich Biirgermeisterin Urte Stein-
berg erfolgreich bei mehreren Sponso-
ren dafiir ein, das Stadtmarketing bei
dessen Beitrag zur Finanzierung der
Veranstaltung zu unterstiitzen.

Es muss darum gehen,
gemeinsam Verantwortung
filir den Standort zu
tibernehmen.

Dirk Matthiessen

len bebaut werden. ,Wichtige Signale“,
sagt Matthiessen. Wenn Investoren an
die Stadt glaubten, setze das Zeichen.
Um die Finanzen des Pinneberger
Stadtmarketings auch kiinftig auf eine
solide Basis zu stellen, miissen neue
Mitglieder gewonnen werden. Diesbe-
ziiglich sei eine positive Tendenz zu er-
kennen, so Matthiessen. So seien allein
im Jahr 2014 zehn neue Mitglieder bei-
getreten. In der Regel sind das Betriebe.
Die jihrlich gezahlten Beitrége iibertri-
fen schon jetzt die Summe der stadti-

schen Foérderung. ,,Ziel ist es, Ende 2015

die 100.000 Euro-Marke zu knacken®,
sagt Pinnebergs City-Manager.

Es gibt Kritiker, die die Schwer-
punktsetzung des Pinneberger Stadt-
marketings bemingeln. Matthiessen
weifl das. Immerhin 60.000 Euro flos-
sen in die aktuelle Marketingkampagne.
Das knallrote ,,P“, der Schriftzug , Per-
sonlich. Ehrlich. Anders” - nicht jeder-
manns Sache. Allerdings hatten die Ver-
antwortlichen von Anfang an betont,
dass es darum gehe, zu provozieren.
Aufmerksamkeit zu erregen. Dirk Mat-
thiessen betont, dass ,der grofe Auf-
schlag” hinter ihm liege. Kiinftig werde
nur noch punktuell in die Kampagne in-
vestiert. Mit gezielten Anzeigenaktio-
nen etwa. Den City-Manager freut, dass
die Stadtverwaltung ihren Auftritt auf
das Markenbild ausgerichtet hat. Bei in
der Stadt beheimateten Unternehmern
sei es haufig schwieriger, Logo und Slo-
gan im Briefkopf unterzubringen. Fir-
men hitten eben ihre eigene ,,Corpora-
te Identity“. Derzeit verteilt Matthies-
sen kleine Sticker, die das rote ,P* zei-
gen. Pinnebergs Politiker etwa wurden
bedacht - und gebeten, das Symbol am
Revers zu tragen. Biirgermeisterin Urte
Steinberg hat fiir die PR-Kampagne als
Punkerin posiert: ,Die Riickmeldungen
von den Biirgern zu dem Markenauf-
tritt sind iiberwiegend positiv. Kritische
Stimmen gehoren dazu“, sagt sie. Das
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Ein Losungsansatz, der fiir andere
Veranstaltungen den Weg weisen kénn-
te. Dass er auf grifleres Engagement
von Unternehmern hofft, daraus macht
Matthiessen kein Geheimnis. ,Wir set-
zen auch auf unsere Mitgliedbetriebe
im Stadtmarketingverein® sagt er. Es
gehe darum, ,gemeinsam Verantwor-
tung fiir den Standort” zu iibernehmen.

Die Zahlen sprechen eine deutliche
Sprache. Hatte das Stadtmarketing in
seinem ersten Jahr 2012 noch mit
120.000 Euro von der Stadt kalkulieren
koénnen, wurde der Zuschuss 2013 be-
reits auf 100.000 Euro gekiirzt, 2014
flossen noch 80.000 Euro. Von 2015 bis
2017 wird von 75.000 auf 60.000 Euro
heruntergekocht. Ob danach iiberhaupt
noch gefordert wird, ist angesichts der
desastrosen Finanzlage der mit mehr
als 100 Millionen Euro verschuldeten
Stadt Pinneberg zumindest fraglich.

Die Finanzkrise, Hunderte Schiiler,
die gegen Baumingel und katastrophale
Lernbedingungen protestieren: Mat-
thiessen macht kein Geheimnis daraus,
dass die aktuelle Situation den Image-
wandel nicht unbedingt leichter macht.
»Das sind betriibliche Nachrichten®,
sagt er. Und spricht von ,,einem schwie-
rigen Nidhrboden® fiir die im Entstehen
begriffene neue Marke Pinneberg,

Frustriert wirkt der City-Manager
dennoch nicht. Er erkenne positive Sig-
nale. Etwa die vermehrte Bautétigkeit
in der Kreisstadt. Die Volksbank inves-
tiert in der City. Das frithere Kreishau-
sareal und die Eggerstedt-Kaserne sol-

Stadtmarketing entwickele sich ,zum
Erfolgsmodell”.

Geht es um die Veranstaltungen,
stehen laut Matthiessen noch 50.000
Euro im Jahr zur Verfiigung. Das Stadt-
marketing schultere weiterhin die Ver-
kaufsoffenen Sonntage. Zudem enga-
giere man sich fiir das Weihnachtsdorf
und das Open-Air-Kino. Bei Comedy &
Arts, das in diesem Jahr am 6. und 7. Ju-
ni steigt, ist der Verein Veranstalter.

¢t In Quickborn steht die Griindung
eines Stadtmarketingvereins kurz be-
vor. Die Initiative von Stadtverwaltung
und Politik, die in den vergangenen ein-
einhalb Jahren 54 Biirger und Ge-
schiiftsleute zu regelmifligen Treffen,
Arbeitsgruppen und vielen Ideen ani-
miert hat, zeigt bald ihr erstes konkre-
tes Ergebnis, kiindigt Stadtsprecher Jo-
chen Lattmann an. So wird die Verwal-
tung dem Hauptausschuss der Ratsver-
sammlung auf seiner Sitzung am Don-
nerstag, 26. Mirz, vorschlagen, einen
solchen Verein zu griinden. Als erstes
Projekt sei geplant, dhnlich wie in Elms-
horn eine Gutschein-Aktion ins Leben
zu rufen, an der sich alle Geschiftsleute
beteiligen kénnen. In Elmshorn haben
sich dafiir 150 Geschifte zusammenge-
schlossen, die den Gutschein fiir ihre

kerin

»Wir kénnen auch anders”: Biirgermeisterin

Urte Steinberg posierte fiir die Image-Kampagn der Kreisstadt Pinneberg als Pun-

Stadtmarketing Pinneberg

Diese Stidte setzen ebenfalls auf Marketmgvereme

Quickborn ruft Gutschein-Aktion ins Leben nach Vorbild aus Elmshorn, wo das Budget verdoppelt wurde. Wedel kiirzt Zuschuss

Waren und Dienstleistungen akzeptie-
ren. In Quickborn ist eine Auftaktver-
anstaltung fiir den 29. April geplant.
Die Griindung des Stadtmarketing-
vereins Elmshorns 1999 ging aus Initia-
tiven von Stadt und Wirtschaft hervor.
Hauptaufgaben sind das Durchfithren
von Veranstaltungen (verkaufsoffene
Sonntage, Picknick-Open-Air, Musik-
nacht, Weihnachtsmarkt, Stadtwerke-
Eisvergniigen), Service-Projekte (Elms-
horn-Gutschein, ,Nette Toilette®
Schirm-Verleih) sowie die Trigerschaft
der PACT-Projekte (Begriinung Innen-
stadt, Weihnachtsbeleuchtung). Das
Stadtmarketing bringt sich auch in die
Stadtentwicklung ein. Es finanziert sich
zu einem Drittel aus Mitgliedsbeitrigen
(42 Mitglieder, darunter die Stadt) und
zu zwei Dritteln aus Sponsorenbeitri-

gen und eigenen Einnahmen wie Stand-

mieten und Gebiihren. ,,Durch die wirt-

schaftlichen Aktivititen und Events
konnten wir das Budget in den.letzten
sieben Jahren mehr als verdoppeln, so
Manuela Kase, Stadtmarketing-Chefin.

Manuela‘Kase in der Elmshorner Innen-
stadt mit einem Schirm, der als Leih-
schirm oder Souvenir erhiltlich ist ki

In Wedel griindeten 2003 zehn Mit-
glieder aus Industrie und Handel, Kul-
tur, Sport und Medien den Marketing-
verein, der seine Geschiftsstelle im
Rathaus hat. Der Verein, zu dem heute
49 Unternehmen, 13 Vereine und 26
Privatpersonen gehdren, erhilt seit
2006 einen jihrlichen Zuschuss der
Stadt, der fiir 2015 auf 95.000 Euro ge-
kiirzt wurde. Zuvor waren es 98.450 Eu-
ro. Zusammen mit den Mitgliedsbeitri-
gen und Unternehmenszuschiissen
umfasst das Budget fiir dieses Jahr
125.000 Euro. Damit finanziert der Ver-
ein das Hafenfest, die Kulturnacht und
den Ochsenmarkt, férdert den Touris-
mus zum Beispiel durch Beratung und
Broschiiren sowie die Kulturszene und
bemiiht sich um Verschénerungsmag-
nahmen in der Stadt. (bf/krk/ade)





