Pinneberger Tageblatt, 20. November 2014
Lokales

1 i

Sie stehen voll hinter dem roten ,P*“: Biirgermeisterin Urte Steinberg (von links), City-
Carolin Doderer, die sich vor allem um Standortmarketing kiimmert.

Manager Dirk Matthiessen, PR-Agenturchef Alexander Doderer und seine Tdchter

DAEBELER

Die Marke Pinneberg wird sichtbar

Rathaus kann auch anders: Stadtverwaltung versieht Briefbogen, Tiirschilder und Visitenkarten mit neuem Logo

PINNEBERG Ein knallrotes
»P“. Darunter ein Schriftzug,
»Persoénlich. Ehrlich. An-
ders.“ So prisentiert sich die
Stadt Pinneberg seit acht
Monaten. Grund: Ein Image-
wandel soll her. 60000 Euro
investierte das City-Manage-
ment in eine PR-Kampagne
der Agentur ,Gruppe drei“.
Ab sofort wird das entwickel-
te Markenbild vermehrt
sichtbar. Auf Briefbdgen der
Stadt. An Tiirschildern im
Rathaus. Auf Visitenkarten
und Kugelschreibern. ,Wir
stellen mit dem heutigen Tag
um®, sagt Biirgermeisterin
Urte Steinberg gestern.

Ein neues Image fiir die
Stadt? Finanziell kann das
klamme Pinneberg diesbe-

zliglich keine groflen Spriin-
ge machen. Grofiflichige Pla-
kate sucht man im Stadtbild
vergebens. ,Wir setzen auf
Marketing von Innen nach
Auflen, sagt Marc Trampe.
Er leitet das Biiro der Biirger-
meisterin, kiimmert sich um
Offentlichkeitsarbeit - und
tauschte in den vergangenen
Tagen eigenhindig das eine
oder andere Schild aus. ,,Ein
motivierter Praktikant hat
mir geholfen®, sagt Trampe.

City-Manager Dirk Matthi-
essen freut dieses Engage-
ment: ,,Nicht selbstverstind-
lich, dass sich die Stadtver-
waltung so einbringt.“ Er
hoffe jetzt, dass auch aus Rei-
hen der Privatwirtschaft
mehr Einsatz kommt. ,Das

ist ausbaufihig®, so Matthi-
essen. Acht Institutionen wie
die Musik- oder die Volks-
hochschule seien aufgerufen,
das Markenbild der Stadt in
ihren Auftritt zu integrieren,
so Steinberg.

Im Frithjahr war die PR-
Kampagne mit Anzeigen ge-
startet. Die Biirgermeisterin
posierte mit Punkfrisur. Ein
stadtbekannter Taxifahrer
présentierte seine Elvistolle.
Motive, die zuweilen auch
Unverstdndnis  erzeugten.
Der Slogan ,,Wir konnen auch
anders“ wurde gar von man-

chemals Bedrohung empfun-
den.
Agenturchef  Alexander

Doderer kann mit der Kritik
leben: ,,Diese Auftaktprovo-

kation war gut und wichtig,
sagt der Chef der ,Gruppe
drei“. Nur so sei Bewegung
zu erzeugen. Von heute auf
morgen werde sich das Image
der Stadt, deren Biirger keine
hohe Meinung von ihrer
Stadt héitten, nicht wandeln.
»Unsere Strategie ist auf 15
bis 20 Jahre angelegt®, sagt
Doderer. ,Uber Pinneberg l4-
cheln war gestern“, gibt

Steinberg den Kurs fiir die
kommenden Jahre vor. Wie
viel Geld das Stadtmarketing
2015 in den Fortgang der
Kampagne stecken wird, ist
noch unklar. Matthiessen
kann bisher nicht in die Etat-
planung einsteigen, da die
Politik noch nicht {iber For-
dervertrage entschieden hat.

Andreas Daebeler
> www.pinneberg.de

MARKETING DIE ,GRUPPE DREI*

+Gruppe drei* ist eine international ausgerichtete Agentur fir
strategische Kommunikation mit Sitz im Schwarzwald und am
Bodensee. Das Leistungsportfolio der von Professor Alexander
Doderer gefiihrten Agentur umfasst strategische Planung, klas-
sische Werbung, Beratung, Kreation und PR. Zu ihren Kunden
zdhlen internationale Unternehmen und Kommunen wie die Stadt
Mahlberg, der Landkreis Calw und die Gemeinde Baiersbronn.
Das Unternehmen beschiftigt 25 festangestelite Mitarbeiter.
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