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Pinneberg feilt
weiter am Image

Marken-Kampagne soll mit Statements von Biirgern fortgefiihrt werden

PINNEBERG 60000 Euro hat
die Stadt Pinneberg bereits in
die Image-Kampagne inves-
tiert. Jetzt mochte City-Ma-
nager Dirk Matthiessen die
Bewohner der Kreisstadt mit
ins Boot holen: ,Wir mochten
Statements auf unserer Web-
site verdffentlichen, in denen
Pinneberger ihr Verhiltnis zu
ihrer Heimatstadt beschrei-
ben.“ Damit sollen die positi-
ven Seiten des Lebens in der
Kreisstadt deutlich gemacht

werden. VHS-Chef Wolfgang
Domeyer und Wirtschafts-
gemeinschafts-Vorstand Hol-
ger Gieseler machten den An-
fang. Matthiessen betont,
dass Elemente wie das rote
Logo und dem Spruch ,Per-
sonlich. Ehrlich. Anders“
nicht nur dem Stadtmarke-
tingverein gehdren. Auch Ver-
eine und Unternehmen sind
aufgefordert mit dem Slogan
und den Grafiken zu werben.
Die Stadt Pinneberg soll so

nach auflen als einheitliche
Marke auftreten.

Die Kampagne war im Mérz
dieses Jahres gestartet wor-
den. Begleitet von Plakaten
und Zeitungsanzeigen, auf
denen unter anderem Biirger-
meisterin Urte Steinberg im
Punk-Kostiim zu sehen war.
Das Konzept war gemeinsam
mit der Agentur ,Gruppe

drei“ aus Siiddeutschland
entwickelt worden. Juw
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Wolfgang Domeyer.

Bz
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Sie helfen mit, Pinneberg mit MarketingmaBnahmen iﬁs rechte Licht zu riicken: Der Vorsitzende def Wirtschaftsgefneinschaft, Holger Giesel.ér (links), und Volkshochschulleiter

WILLUHN

Frischer Wind soll weiter wehen

Verein fir Stadtmarketing will Inagekampagne fortsetzen / Biirger sind aufgerufen, ihre persénliche Sicht auf die Stadt zu schildern

PINNEBERG ,,Ich kenne Leu-
te,die vor 20 Jahren nach Pin-
neberg gezogen sind und im-
mer noch darauf beharren,
Hamburger zu sein.“ Fiir
VHS-Chef Wolfgang Domey-
er sind solche Sitze sympto-
matisch fiir die mangelnde
Identifikation vieler Biirger
mit ihrer Heimatstadt.

Die Imagekampagne mit
dem Slogan,,Personlich. Ehr-
lich. Anders“ soll das dndern.
60000 Euro investierte die
Stadt in freche Anzeigen, die
Biirgermeisterin Urte Stein-
berg im Punk-Outfit zeigten,
in das knallig-rote Logo, in
Aufkleber und neue Brief-
kopfe. Im Mérz fiel der Start-

INFO KONTAKT

Wer sich am nachsten Schritt
der Imagekampagne beteili-
gen will, kann sich unter der Te-
lefonnummer (04101)
8589183 oder per E-Mail an
info@stadtmarketing-pinne-
berg.info an das Stadtmarke-
ting wenden.

> stadtmarketing-pinneberg.info

schuss. Das Fazit von City-
Manager Dirk Matthiessen
fallt positiv aus: ,Wir haben
alle grofien Veranstaltungen
wie Comedy & Arts oder das
Weinfest im Rahmen der

,.Nur wenn es der Stadt
gut geht, konnen die
Unternehmen im
Wettstreit um
Fachkrifte mithalten.*

Holger Gieseler
Wirtschaftsgemeinschaft

neuen Gestaltung présen-
tiert - das hat sich gelohnt.“
Die Website des Stadtmarke-
tings sei verbessert und dem
neuen Design angepasst wor-
den. Dazu erstellt das Stadt-
marketing gerade ein Hand-
buch fiir die Stadtverwal-
tung, in dem auf 60 Seiten der
richtige Umfang mit Logo
und Farbschema erklért wird.
Matthiessen sagt aber auch:
,uUns ist klar geworden, dass
wir diese Schlagzahl nicht
halten kénnen.“

Der néchste Schritt: Pinne-
berger Biirger und Ge-
schiftsleute sollen noch
mehrins Boot geholt werden.
Auflerdem sucht das Stadt-
marketing Pinneberger, die
sich auf der Website des Ver-
eins iiber ihr Verhaltnis zu ih-
rer Heimat dufiern.

Holger Gieseler, Vorsitzen-
der der Wirtschaftsgemein-
schaft,und Domeyer machen
den Anfang und sprechen mit
dieser Zeitung iiber die Vor-
ziige der Kreisstadt und die
schwierige Lage im Schatten
der Grofistadt Hamburg.
,Ich fithle mich in Pinneberg
wohl“, betont Gieseler und
lobt das Einkaufserlebnis:
,Ich finde es schon, dass die
Geschifte hier personlicher
und iiberschaubarer sind.”
Das Sportangebot und die
Griinflichen seien Pfunde,
mit denen die Stadt wuchern
konnte.

Domeyer fiigt hinzu: ,,Pin-
neberg ist ein Bildungsstand-
ort“und meint damit keines-
wegs nur seine Volkshoch-

ANZEIGE

Glasduschen
Aus-

bin " hn

stellung
04101 /760091

schule. Auch er schitzt den
Klévensteen und den Fahlt.
+“Welche andere Stadt hat
denn einen Wald im Zen-
trum?“

Wenig dndern liefie sich am
Stadtbild Pinnebergs, in dem
zweckmiflige Nachkriegs-
bauten dominieren. ,Es ist
einfach eine junge Stadt“, be-
tont Domeyer, der auch die
Geschichtswerkstatt leitet.
Fiir ihn ist der hadufig getitig-

te Fehlschluss Pinneberg
Lhabe keine Geschichte*
auch ein Grund fiir die feh-
lende Identifikation. ,Es
mangelt hier an Selbstbe-
wusstsein®, sagt Domeyer.
Fiir den VHS-Chef ist klar:
Alle Biirger miissen zusam-
menarbeiten, um die Vorziige
der Kommune herauszu-
streichen. Eine Aufgabe, die
auch von grofier wirtschaftli-
cher Bedeutung ist, wie Gie-
seler betont: ,,Nur wenn es
der Stadt gut geht, kénnen
die Pinneberger Unterneh-
men im Wettstreit um Fach-
krifte mithalten.“

Julian Willuhn

SPARFUCHS

thr Way of Life? im Suzuki Swift_

in der Comfort-Variante

Way of Life!
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