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Kommentar

Marke mit
Leben erfiillen!

Neues Image: Jetzt sind
Multiplikatoren gefragt.

VON ANDREAS DAEBELER

_ Klar, Pinne-
A berg ist spit
\ dran. Andere
. Kommunen
! sind in puncto

Markenbil-
dung weiter. Doch gilt in
diesem Fall: Besser spiit,
als nie!

Dass die Notwendigkeit
besteht, am Image zu
»schrauben®, ist spites-
tens seit 2013 klar. Seiner-
zeit war das Ergebnis einer
Umfrage présentiert wor-
den. Kernaussage: Pinne-
berger schitzenihre Stadt,
verkaufen sie nach auflen
jedoch weit unter Wert.
Ein erschreckender Man-
gel an Selbstbewusstsein.
Fiir den Erfolg der Image-
Kampagne ist entschei-
dend, ob potenzielle Mul-
tiplikatoren voll mitzie-
hen. Auch finanziell. Jetzt
braucht es Geschiftsleute,
die den Markengedanken
aufsaugen - und mit Le-
ben erfiillen. Unterneh-
mer, die bereit sind, etwas
zu unternehmen! Fiir Pin-
neberg. Fiir den Wandel.
Der ist dringend notig.
>and@a-beig.de

ANZEIGE

Wenn das
Licht t!(’.\f&'/ﬂ.'ll,\
erlischt
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Frage des Tages

Wenn Sie einen
Wunsch frei

hatten: Welcher
waére das?

Dorathea Beckmann,
Gleichstellungsbeauftrag-
te aus Rellingen: ,Keine
Gewalt gegen Frauen
weltweit.“

PINNEBERG AUF DEM WEG ZUR MARKE Eine Stadt arbeitet an ihrem Image

Personlich. Ehrlich. Anders. So sehen die PR-Experten Carolin und Alexander Doderer Pinneberg. Biirgermeisterin Urte Steinberg (Mitte) kann sich damit identifizieren.anp

Pinneberger konnen auch anders

Stadtmarketing startet Image-Kampagne: Agentur prisentiert Logo und Slogan / Biirgermeisterin posiert als Punkerin

‘PINNEBERG Eine Biirger-

meisterin mit Punkfrisur. Ein
Taxifahrer mit Elvistolle. Fo-
tomotive, die in der Kreis-
stadt kiinftig hdufiger zu se-
hen sein werden. Pinneberg
startet in seine Image-Kam-
pagne. Frech. Jung. Selbstbe-
wusst.  So soll der Auftritt
sein. Dazu passt der Slogan,
den  Stadtmarketing-Chef
Dirk Matthiessen prisen-
tiert: ,,Wir kénnen auch an-
ders.“

.\Wir wollen mit
der Kampagne
bewusst
provozieren.”

Horst Alsméller
Stadtmarketing-Chef

Verantwortlich  zeichnet
eine Agentur mit Sitz am Bo-
densee. Die ,Gruppe drei“
hatte im Januar den Auftrag
erhalten, Pinneberg als Mar-
ke zu entwickeln. Und das
Team um Agenturchef Ale-
xander Doderer hat méchtig

INFO DIE AGENTUR

Gas gegeben. ,Ein strammes
Programm®, so Matthiessen,
der auch schon einen soge-
nannten Claim in petto hat.
Darin werden der Stadt fol-
gende Attribute zugeordnet:
Personlich. Ehrlich. Anders.
Das Logo, das kiinftig auch
den Briefkopf der Stadt zie-
ren soll, zeigt ein grofies, ro-
tes ,,P“, das an eine Sprech-
blase erinnert.

Zunéchst startet das Stadt-
marketing mit grofiflichigen
Anzeigen in die Image-Kam-
pagne. Spdter kdnnten Akti-
vitdten in sozialen Netzwer-
ken wie ,Facebook® folgen.
Finanziell ist das Projekt auf
Kante geniht, daraus macht
keiner der Beteiligten ein Ge-
heimnis. Die Kampagne hat
einen Wert von etwa
60 000 Euro. Andere Kom-
munen greifen weit tiefer in
die Tasche, um ihren Ruf auf-
zupolieren. ,Wir machen das
Beste daraus®, sagt Doderer.

Rathauschefin Urte Stein-
berg, die den Karneval liebt,
hatte kein Problem damit,

,Gruppe drei“ ist eine international ausgerichtete Agentur fiir
strategische Kommunikation mit Sitzim Schwarzwald und am Bo-
densee. Das Leistungsportfolio der von Professor Alexander Do-
derer gefiihrten Agentur umfasst strategische Planung, klassi-
sche Werbung, Beratung, Kreation und PR. Zu ihren Kunden z&h-
len internationale Unternehmen und Kommunen wie die Stadt
Mahlberg, der Landkreis Calw und die Gemeinde Baiersbronn.
Das Unternehmen beschéftigt 25 festangestellite Mitarbeiter.

Chronik:
In 17 Monaten zum Logo

PINNEBERG Seit Oktober
2012 feilt Pinneberg an der
Marken-Kampagne. Seiner-
zeit hatte der zuvor inthroni-
sierte City-Manager Dirk
Matthiessen die Fachhoch-
schule Heide als Partner ins
Boot geholt. Experten-Work-
shops folgte im Dezember
2012 eine Bevolkerungsbe-
fragung, deren Ergebnisse
iiberraschten. Eine Erkennt-
nis: Pinneberger schitzen die
Lebensqualitdt ihrer Stadt

als gut ein, wiirden die Stadt
jedoch nicht weiterempfeh-
len. Ein Mangel an Identifika-
tion, der wihrend weiterer
Workshops im Mai 2013 the-
matisiert wurde. Nachdem
die Eckpunkte eines Marke-
ting- und Kommunikations-
konzepts formuliert waren,
wurde der PR-Auftrag im Ju-
ni 2013 ausgeschrieben. Die
Agentur ,,Gruppe drei“ er-
hielt im Januar 2014 den Zu-
schlag. and

sich mit bunten Haaren ab-
lichten zu lassen. Sie hofft auf
den Imagewandel: ,Wir wer-
fen hier einen ersten Steinins
Wasser.“ Sie sei gespannt,
welche Wellenbewegungen
jetzt folgen. ,Wir wollen be-
wusst provozieren®, ergénzt
Horst Alsmoller, Vorsitzen-
der des Stadtmarketings in
Pinneberg. Doderer fiirchtet
weder Hohn noch Spott. Irri-
tation sei gewollt, Reaktio-

nen seien erwiinscht. Ziel sei
es, Pinneberger ,,zu selbstbe-
wussten Botschaftern ihrer
Stadt zu machen®, sagt der
Agenturchef. Mit dem Slogan
SWir kénnen auch anders“
distanziere man sich bewusst
vom Status quo.

Hoffnung von City-Mana-
ger Matthiessen ist, dass Un-
ternehmer in Pinneberg mit-
ziehen - und das neue Logo
in ihre Werbestrategie inte-

grieren. Zudem miisse jetzt
»ein Leistungskatalogan har-
ten Fakten“ folgen. Diesbe-
ziiglich seien Stadtverwal-
tung und Politik gefragt.
Andreas Daebeler

Slogan, Logo, Markenbild
- Pinneberg feilt an seinem
Image. lhre Meinung ist
gefragt - Leserbriefe gern
an: Redaktion, Damm 9-19,
25421 Pinneberg;
redaktion@a-beig.de
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AUCH

Biirgermeisterin der Stadt Pinneberg

ANDERS!”

¢
Urte Steinberg

KONNEN

Pinneberger kiinnen einen immer wieder ganz schin [m] 3%
iberraschen. Interessanter als gedacht. Bleiben Sie aufmerksam. = FVEs
" Fine Initiative des Stadtmarketings Pinneberg. =
WWW.STADTMARKETING-PINNEBERG.INFO [B]
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